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　　摘　　　要：海洋旅游是海洋产业的重要组成部分，发展前景广阔。发展海洋旅游是

提高辽宁省旅游竞争力的重要方面。文章通过分析辽宁省海洋旅游发展的优势、现状及存

在的问题，提出海洋旅游发展的建议与对策。
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　　中国疆域辽阔，拥有９６０万ｋｍ
２ 的陆地面

积及３００万ｋｍ２ 余的管辖海域，伴随生产力水

平的提高，人口、资源与环境的矛盾日益尖锐，

为了获取更好的生存条件和发展机会，人们将

目光聚焦于 “蓝色国土”海洋上。海洋资源丰

富，种类繁多，除了生物、空间和水等资源，

海洋旅游资源也为发展海洋旅游提供基础。中

国旅游业发展迅速，旅游形式呈现多元化的发

展趋势。海洋旅游与陆地旅游互补，既可以丰

富旅游形式又可以缓解旅游旺季陆地旅游空间

不足的缺陷。

国家旅游局确定２０１３年为 “中国海洋旅

游年”，海洋旅游在旅游业中占有举足轻重的

地位。海洋旅游即为依靠一定的经济基础和

技术水平，以海洋为依托，海水、阳光和沙

滩为主要内容，并满足人们精神和物质需求

的游览、娱乐、休闲、疗养需求的一切现象

的总称。在地域上，海洋旅游与陆地旅游互

补，海洋旅游的活动区域有海滨、海岛、近

海、大洋及海底等。我国海岸线绵长，大陆

海岸线北起中朝边境的鸭绿江口，经辽宁、

河北、天津、山东、广西等省、市、自治区，

到中越边境的北仑河口。辽宁省是我国最北

端的沿海省，发展海洋产业的区位优势突出，

旅游资源丰富，景色独特，旅游业发展迅速。

借助 “中国海洋旅游年”加大宣传力度，开

发诸多海洋旅游产品，打造海洋旅游拳头产

品，从而提高区域旅游竞争力。

１　辽宁省海洋旅游发展优势

１１　海岸带漫长、岛屿众多

辽宁省海域广阔，辽东半岛的西侧为渤海，

东侧临黄海。海域 （大陆架）面积１５万ｋｍ２，其

中近海水域面积６．４万ｋｍ２。陆地海岸线东起鸭

绿江口，西至绥中县老龙头，全长２２９２．４ｋｍ，

占全国海岸线长的１２％，居全国第５位；拥有海

洋岛屿２６６个，面积１９１．５ｋｍ２，占全国海洋岛

屿总面积的０．２４％，占全国总面积的０．１３％，岛

岸线全长６２７．６ｋｍ，占全国岛岸线长的５％
［１］。

主要岛屿有外长山列岛、里长山列岛、石城列岛、

大鹿岛、菊花岛和长兴岛等。辽宁省海岸线绵长，

区位优势得天独厚，海岛星罗棋布，是中国海岛

数量较多的省份之一［２］。根据海岛资源综合调查，

辽宁省岛屿数量占全国海洋岛屿的７．７％。

１２　多样海滨浴场为核心的自然旅游资源丰富

海滨浴场包括已经人为开辟成浴场和海滩及

虽然尚未开发成浴场但是已经有游客的海滩。从

地域上看，海滨地区是海洋最有吸引力且开发较

早的区域，辽宁省海滨风光旖旎，山海交相辉映。

辽宁省砂质海岸线延长，开辟海滨浴场的条件优

越，海滨浴场成为辽宁省海洋旅游的核心部分。

目前辽宁省沿海地区已经开辟多处海滨浴场，且

各浴场的砂质和建设风格各异，形成多样海滨浴

场。海滨地区除了能为游客提供观海、海滨休闲

外，由于长期受到海浪冲蚀、风蚀，海洋地质地

 基金项目：国家自然科学基金项目 （４１１０１５７１）．
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貌景观特色迥异。辽宁省沿海地区的地质地貌景

观具有独特性。海滨地质景观资源主要有：震旦

纪地层、标准的构造现象、奇特的紫红色大涡卷

灰岩、典型的沉积地质现象、古生物化石等。地

貌景观主要有：海岸地貌、岩溶地貌、流水地貌

及平原海岸地貌景观等［３］。大连金石滩的地学资

源独特，形成一个天然地质博物馆。地质地貌形

成于震旦纪、寒武纪，在我国该时期的地质地貌

景观少有。辽宁省沿海地区除了地质地貌景观外，

温泉、海岛、山岳风光及自然保护区等自然资源

也比较丰富。

１３　独特的人文旅游资源

辽宁省沿海地区的人文旅游资源主要有：

文物古迹、军事遗迹、人造景观及城市风光

等。辽宁省沿海地区历史悠久，古迹遍布，

很多都是全国罕见的景观，如营口市的金牛

山猿人洞穴，不仅是东北地区迄今发现最早

的旧石器时代遗址，也是人类学发展史少有

的完整猿人化石。旅顺口是日俄战争的主要

发生地，帝国主义在旅顺口厮杀留下的战壕、

纪念馆触目皆是，留下的近代战争遗迹不仅

是辽宁沿海地区独特的旅游资源，也是近代

战争教育的爱国基地。辽宁省沿海地区由于

特殊的地理位置，与朝鲜仅隔一江，留有抗

美援朝和解放战争时期的各种纪念物，丹东

地区该类旅游资源丰富。人造景观主要有博

物馆、公园、度假村等。辽宁省沿海地区博

物馆馆藏丰富，种类齐全且具有独特性。大

连地区的星海广场堪比亚洲最大的城市广场，

是游客来大连旅游必去的景点，金石滩不仅

有海滩自然风光还设有文化广场，生命奥秘

博物馆、毛泽东纪念勋章馆、新建的奇幻艺

术馆更是以逼真的立体画吸引诸多游客。辽

宁省沿海地区的城市以其特有的城市魅力吸

引大量游客前来，拥有现代化的工业景观、

各种主题公园。大连是一座国际化的大都市，

以时尚、浪漫作为城市的主题，城市中的广

场遍布，是一座美丽的宜居城市。

１４　区域经济发达、地理位置优越

旅游业的发展离不开经济的支持保障，国

民生产总值达到４００美元人们才会产生旅游动

机，经济发展达到更高水平，人们的旅游形式

会从简单的观光旅游变为观光休闲及疗养等综

合旅游形式。辽宁省是我国沿海经济比较发达

的地区之一，许多经济指标居全国各省、市、

自治区前十位，具体指标详见表１。

表１　２０１１年辽宁省经济指标在全国位次

位次
地区生产总值／亿元 第三产业生产值／亿元 人均生产总值／元

省、市、自治区 绝对值 省、市、自治区 绝对值 省、市、自治区 绝对值

１ 广东 ５３２１０．２８ 广东 ２４０９７．７０ 天津 ８５２１３

２ 江苏 ４９１１０．２７ 江苏 ２０８４２．２１ 上海 ８２５６０

３ 山东 ４５３６１．８５ 山东 １７３７０．８９ 北京 ８１６５８

４ 浙江 ３２３１８．８５ 浙江 １４１８０．２３ 江苏 ６２２９０

５ 河南 ２６９３１．０３ 北京 １２３６３．１８ 浙江 ５９２４９

６ 河北 ２４５１５．７６ 上海 １１１４２．８６ 内蒙古 ５７９７４

７ 辽宁 ２２２２６．７０ 河北 ８４８３．１７ 广东 ５０８０７

８ 四川 ２１０２６．６８ 辽宁 ８１５８．９８ 辽宁 ５０７６０

数据来源：中国统计年鉴２０１２，经过整理．

　　沿海地区是辽宁省经济发达地区，高速发

展的经济为旅游业的发展提供保障。辽宁省沿

海旅游城市主要分为５个旅游区
［４］：丹东、大

连、营口、盘锦和辽西，其经济发达，很多指

标均超过平均水平。

东北亚是全球经济发展最快的区域之一，

也是最具发展潜力的区域，东北亚在全球经济

发展中发挥重要的作用。辽宁沿海经济带处于

环渤海地区和东北亚经济圈的枢纽地带，是东

北地区对外开放的重要门户。辽宁沿海经济带
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借助东北亚经济圈的发展优势，提高自己的经

济实力，从而带动腹地地区经济的发展。

１５　交通发达、便捷

辽宁省交通发达，已形成海陆空完整的交

通运输网络。沿海城市中大连、丹东、营口均

建有机场。大连周水子机场有诸多条航线连接

北京、沈阳、广州和武汉等全国主要城市，此

外还有国际航线。丹东民用机场开通与国内一

些重要城市之间的航线。辽宁省沿海地区海上

交通便捷，拥有多处商港，大连港、丹东港、

营口港均可以与其他沿海城市连接。陆路交通

更是多样、便利。沈大、丹大高速为主要框架，

７条快速公路为支撑的陆路交通加强沿海城市与

腹地城市的联系，缩短了旅程。铁路运输线路

多，且不断提速，缩短了全国游客到辽宁沿海

城市的时间距离。２０１２年１２月１日开通的哈大

高铁，既方便又安全，不仅使得哈尔滨与大连

的时间距离缩短，还加强了腹地与沿海城市之

间的联系，为辽宁省海洋旅游发展增添动力。

２　辽宁省海洋旅游发展现状与问题

２１　发展迅速、地位重要

近年来，我国沿海地区依靠优越的区位条件

及独特的海滨资源，旅游业发展迅速。辽宁省近

年来旅游人数及旅游收入均呈现快速增长的态势，

国际游客数量逐渐增多，旅游外汇收入也随之增

长，海洋旅游成为辽宁省旅游经济新的增长点。

２００８—２０１１年，辽宁省沿海城市 （大连、丹东、

营口、盘锦、锦州、葫芦岛）游客数量及旅游收

入呈现不断增长态势 （表２）。

表２　辽宁省海洋旅游经济指标

年份 国内旅游者／万人次 国内旅游收入／亿元 入境旅游者／万人次 旅游外汇收入／亿美元

２００８ ７７３５ ７３３ １４２．３ ８．９

２００９ ９８００．４ ９７７．７ １６８．９ １０．４

２０１０ １１６５４．８ １１８４．３ ２０１．７ １２．５

２０１１ １３５８６ １４９３．３４ ２３１．１ １３．８

数据来源：辽宁省统计年鉴 （２００９—２０１２年）．

２２　已形成一定特色和规模的旅游产品

旅游产品是指景区凭借吸引物、交通和其他

设施为游客提供其需求的服务和物品的总和。辽

宁省沿海地区现有的旅游产品包括海滨休闲度假、

古迹及近代历史遗迹、湿地景观、温泉养生产品

等。沿海城市的海岸建设各有特色，尤以大连沙

滩显著，各景区沙粒粗细不一，形成以海滨度假

为核心的海洋旅游产品。大连除了有海滨，还有

依托海洋的海洋馆、老虎滩和圣亚海洋世界，均

是国家级景区。旅顺口有日俄战争的历史遗迹。

盘锦滨海湿地面积达３１４９ｋｍ２，占整个城市总面

积的８０％，被称为 “世界重要湿地”“中国最美湿

地”。这里有世界最大的芦苇沼泽湿地，孕育着丰

富的野生动植物资源，在国际国内生态环境保护

中占有十分重要的位置，其在全国也是比较有特

色的旅游产品 （表３）。

表３　辽宁省海洋旅游产品

城市 特色旅游资源

大连
长山群岛国际旅游度假区、发现王国、金石滩高尔夫、金石滩度假区、白石湾浴场、大连老虎滩海洋公园、圣

亚极地海洋世界、旅顺口风景区、万忠墓、蛇博物馆、日俄监狱旧址博物馆和世界和平公园等

营口 仙人湾海滨、仙人岛风景区、望儿山风景区、天沐温泉、何家沟滑雪场、北海龙宫、西炮台遗址和楞严禅寺等

盘锦 红海滩、鼎翔生态旅游区、鑫安源生态园和辽河碑林等

锦州 笔架山风景区、辽沈战役纪念馆、青岩寺、奉国寺和观音阁风景区等
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续表

城市 特色旅游资源

葫芦岛
葫芦山庄、兴城古城、兴城温泉、兴城海滨、菊花岛、止锚湾儿童浴场、碣石、九门口水上长城、永安长城和

龙潭大峡谷等

丹东
虎山长城、鸭绿江断桥、抗美援朝纪念馆、鸭绿江湿地观鸟园、獐岛、大鹿岛、小岛、河口风景区和凤凰山风

景名胜区等

资料来源：根据参考文献 ［５］和辽宁旅游网整理而成．

２３　沿滨海大道形成 “犣”型旅游发展格局

辽宁滨海大道连接起６个城市，构成 “Ｚ”

型发展格局。滨海大道起止点分别为葫芦岛市

的绥中县至丹东境内的虎山长城，全长１４４３

ｋｍ。滨海大道加强了６个城市之间的联系，而

且辽宁省沿海地区的旅游资源以滨海大道为轴

分为南部海滨风光、东部边城特色、西部古文

化景区。各旅游区内分布众多特色各具的旅游

景区 （点）。依山傍海的滨海大道宛如一条彩带

将沿途的旅游资源和旅游景区 （点）像珍珠一

样连接起来。随着海洋旅游的发展，依托滨海

大道，辽宁省沿海地区的 “Ｚ”型旅游发展格局

正在形成。

２４　休闲度假产品不突出

海洋休闲旅游即为依托海洋旅游资源，以

休闲为目的，借助相关旅游配套设施，当地文

化景观和服务产品为主要内容进行的旅游活

动［６］。休闲旅游是旅游发展到一定程度的产物，

形式主要有海滨休闲旅游区、度假村、公园游

乐及滨海娱乐等。我国旅游业发展迅速，逐渐

由简单观光向休闲度假过渡，但是在开发过程

中存在雷同和重复建设现象，重点及区域特色

不突出。辽宁省沿海地区在产品开发上也存在

项目雷同和开发不到位问题，目前简单的观光

旅游仍然占较大比重，而海上垂钓、休闲娱乐

发展仍然有一定障碍。休闲度假产品特色不突

出，对游客的吸引力有限，旅游项目缺乏参与

性及娱乐性，仍以观光为主。沿海地区旅游产

品与全国各地海洋旅游产品类似，缺乏创新，

无法充分利用其海洋资源进行特色休闲产品的

建设和打造。

２５　资源亟待整合

一个地区的资源发展情况除了分析资源品

位高低，资源间的地域组合也是影响一个地区

旅游业发展的重要因素，对旅游业的开发前提

是对资源进行评价，辽宁省沿海地区开发价值

各异［７］，采取对各类资源进行整合共同发展策

略。辽宁省沿海地区旅游资源主要有：海滨风

光类、历史文化类、人文景观类、休闲疗养类

等。海滨风光虽说各有特色但是如何才能延长

游客停留时间，需要对各城市资源进行整合，

突出各自特色，延长旅游链。丹东的江、海、

泉、林、古迹特色突出，大连主要以海滨风光

和近代战争遗迹为主，营口以海滨风光及古迹

著称，盘锦的湿地景观享誉全国，葫芦岛以海

滨风光和古文化为特色［３］，将５个城市的旅游

资源整合形成更大规模的旅游特色区，共同发

展。

２６　海洋旅游管理机制有待完善

辽宁省海洋旅游发展存在管理体制不合理

现象，有的景区按行政区域划分和管理部门不

协调，使得各自为政、管理混乱，影响资源的

充分开发及整合。各城市和各部门自由经营的

结果造成高投入、低产出及重复建设的现象屡

见不鲜［８］。

此外，由于在景区建设过程中存在污染、

盲目开发现象使得环境问题日益尖锐，生态环

境恶化。旅游旺季游客多，超容量的接待规模

给环境超容量的负荷。游客环保意识不强，不

仅污染海域，也产生大量固体废弃物污染生态

环境，严重威胁海洋旅游可持续发展。海上生

产作业也是海洋环境恶化的重要原因，例如航

运污染及海水养殖中农药污染等。

３　建议与对策

３１　实施 “海上辽宁”战略，发展海洋旅游

辽宁省于１９８６年率先提出建设 “海上辽



５４　　　 海洋开发与管理 ２０１４年　

宁”发展战略。建设 “海上辽宁”包括发展诸

多依托海洋发展的产业，旅游业作为海上产业

的朝阳产业，应加快发展以提高区域竞争力。

辽宁省沿海地区经济发达，资源丰富，气候宜

人、景色秀美、海水清澈、人文资源遍布。实

施 “海上辽宁”发展战略，充分利用优越的海

上资源，开发系列 “海”产品，海上观光产品、

休闲娱乐产品、康体养生产品、海上文化产品、

海上体育产品等。辽宁沿海经济带开发开放已

上升为国家战略，辽宁省海洋旅游是国家重点

开发对象，重点实施 “海上辽宁”发展战略，

提高海洋旅游竞争力。

３２　创精品，品牌战略提升吸引力

辽宁省拥有丰富的海洋旅游资源，旅游产

品种类齐全，不断完善旅游产品的品牌建设，

创造海洋旅游精品，提高品牌吸引力。辽宁省

沿海地区沙滩风光秀丽，海景景色秀美，自然

人文景观独特，特色旅游资源多。打造拳头产

品，深入挖掘沿海城市旅游资源的文化内涵，

将浓郁的地方特色融入旅游产品中，使海洋旅

游发展成为最有品牌的旅游类型。如大连除了

金沙碧滩、奇岛美礁外，还可重点突出近代历

史遗迹和特色海产品。大连是时尚浪漫之都，

可以将大连建设成为海洋旅游之都。长海是中

国纬度最高的鲍鱼、海参产地，通过特色海产

品打造 “北纬３９度”品牌，通过品牌建设提高

知名度。

３３　加强区域旅游，整合海洋旅游资源

旅游市场具有统一性及开放性，客源流动

的关联性要求区域之间不能关起门来发展，而

是发挥各地区的优势，消除人为发展障碍，形

成区域共同体。辽宁沿海城市旅游特色各异，

区域合作就其内部而言是沿海各市、区、县之

间的合作。通过对旅游资源进行地域组合，结

合行政区划对旅游发展特色进行总结：以海滨

风光及近代战争遗迹为主的大连；以海滨风光、

古代文化为主的葫芦岛；以海滨风光、古代遗

迹为主的营口；以湿地景观为主的盘锦和集江

海泉林、人文古迹为一体的丹东。大连经济发

达，环境优美、气候宜人，海滨旅游发展成熟，

且是近代战争遗迹的爱国教育基地［３］。充分挖

掘５个城市的资源特色，形成海滨度假区。

３４　开发邮轮旅游，提高旅游竞争力

邮轮作为航运新宠，发展前景广阔。发展

邮轮可以缓解陆路、航空的运输压力，还可以

加强辽宁省沿海地区之间的联系，进而与全国

其他沿海城市共同发展旅游业。辽宁省沿海地

区的造船技术发达、具备雄厚的产业基础。港

口适宜大型邮轮的驻留，同时与周边城市、国

家的联系便捷。发展邮轮旅游以此提高海洋旅

游竞争力，修建专用码头为国内外游客的进出

提供便利，同时可以延长游客停留时间，吸引

更多游客，增加旅游收入。邮轮旅游的发展对

辽宁省沿海周边区域的协调发展起着桥梁作用，

大连旅游业发展水平高，游客较多，但是很多

来大连的游客停留时间短，消费能力低，且辽

宁省其他沿海城市并不是目的地选择。发展邮

轮旅游可以大连为核心，吸引游客去感悟西部

的古文化魅力、学习近代战争的教训、去边境

看周边国家的人民生活水平及生产力发展，既

可延长游客停留时间，还可形成邮轮旅游特色，

提高辽宁省海洋旅游竞争力。

４　结束语

“海上辽宁”是辽宁省加快建设、提高经济

水平的重大战略举措。充分利用辽宁省海洋旅

游资源，发展海洋经济，建设海洋旅游强省，

加快旅游业的又好又快发展使其成为辽宁省新

的经济增长点，推动产业结构的战略性调整。

加强辽宁省沿海６市旅游合作，实现共同富裕

终极目标。
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